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COMPORTAMENTO

Rafael Rocha

endmeno que acen-
deu o alerta para dis-
cusséo sobre consu-
mo, a fast fashion
(moda rapida) atica o com-
portamento das pessoas, re-
fletindo a logica contempo-
ranea da producdo e da in-
dustria da moda. Chegamos a
um patamar no qual o consu-
mo desenvolvido promovido
pelo fast fashion domina es-
pacos importantes que influ-
enciam o comportamento do
consumidor, a exemplo das
redes sociais na internet.

Desta forma, a fast fashi-
on se concentra na produ-
cdo de pecas em grandes
quantidades, o mais rapido
possivel, correspondendo as
tendéncias de tultima hora.
A moda rapida é marcada
pela producdo mais acelera-
da de novos estilos e pelo
maior numero de colecdes
produzidas anualmente.

A designer de moda Yor-
rana Maia afirma que o fast
fashion estimula o consu-
mo imediato, a0 mesmo tem-
po que também traz acesso
a informacdo sobre modas,
tendéncias e linguagens do
ramo. Ainda de acordo com
Maia, apesar da acessibilida-
de a estas informacoes, € pre-
ciso reconsiderar o impacto
desse padrio de mercado.

“Eu acho que as pro-
prias modas comecam a se
questionar muito pela pres-
sdo dos consumidores, que
tém uma consciéncia maior.
Sem duvida, é preciso rea-
valiar esse modelo de nego-
cio para promover praticas
que sejam mais conscientes.
Mas isso tem muito a ver
com uma visdo sistémica de
toda a cadeia produtiva.”

Segundo a Organizacdo
das Nacdes Unidas (ONU),
a midia de consumo de pe-
cas de vestuario por pessoa
no planeta chega a ser 60%
maior do que ha pelo me-
nos 15 anos, e cada peca atu-
almente dura a metade do
tempo que costumava ter de
longevidade no passado.

O 12° Objetivo de De-
senvolvimento Sustentavel
(ODS) da ONU ¢ intitulado
“Consumo e producdo res-
ponsavel”, com a proposta
de garantir padrées de pro-
ducdo e de consumo susten-
taveis. Até o ano de 2030,
uma das metas do ODS ¢é
reduzir a promocao da ge-
racdo de residuos por meio
da prevencéo, reducio, re-
ciclagem e reutilizacdo.

Além de garantir que as
pessoas, em todos os lu-
gares, tenham informacéo
relevante e conscientizacio
para o desenvolvimento sus-
tentavel e estilos de vida em
harmonia com a natureza.
Ou seja, algo que nos faz re-
fletir sobre o padrio de con-
sumo da moda e como o hi-
perconsumo de roupas pode
afetar o meio ambiente.

De acordo com o Progra-
ma das NacGes Unidas para
0 Meio Ambiente (Pnuma),
o tingimento de tecidos € o
maior poluidor de fontes de
agua no planeta. O Pnuma
ressalta ainda que a produ-
cdo de roupas gera entre 2%
a 8% das emissoes globais de
gases de efeito estufa, con-
forme estatisticas de um re-
latorio de marco de 2023.

O hiperconsumo de rou-
pas novas tem impactos soci-
oambientais devido aos pas-
sos da cadeia de producio. A
industria da moda é a segun-
da mais poluente do mundo,
atras apenas da industria pe-
trolifera. Todos os anos, 92
milhdes de toneladas de re-
siduos téxteis sdo produzidas
globalmente, segundo a pes-
quisa Pulse da The Fashion
Industry, da ONG dinamar-
quesa Global Fashion Agen-
da e da empresa de consulto-
ria empresarial internacional
Boston Consulting Group.

Um dos exemplos mais
evidentes do poder destruti-
vo da industria da moda esta

Precosem
conta atraem
clientes

. BeaBatista,do
" coletivo “E Das Manas”
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no Deserto do Atacama, um
simbolo do descarte incor-
reto de roupas localizado no
norte do Chile. Ha mais de
15 anos, o cartdo-postal chi-
leno tem sido alvo de de-
gradacOes ambientais cons-
tantes, acumulando, anual-
mente, cerca de 60 mil to-
neladas de residuos téx-
teis despejados no local de
forma irregular, com pe-
¢as oriundas dos Estados
Unidos, EuropaeA51a

A Secretaria de Meio Am-
biente de Tarapaca, da regido
norte do Chile, divulga que ja
sdo pelo menos 300 hectares
com roupas no Atacama, se-
jam de segunda méo ou pecas
novas descartadas pela indus-
tria. E uma 4rea equivalente a
420 campos de futebol.

O caso do Deserto do Ata-
cama € o reflexo de um mo-
delo de producio e descar-
te da industria da moda que
desperta a atencdo. Como

Fast Fashion

0precoaa

enfatiza Yorrana Maia, para
prevenir cenarios desolado-
res como o do Atacama é
preciso pensar em formas de
reduzir a producdo excessi-
va, investindo em um design
de roupas que seja mais sus-
tentavel e duradouro.
“Quando a gente pensa no
design, ndo é sO pensar na
estética ou na producdo da-
quela peca, mas também pen-
sar no ciclo de vida util dela
e como vai ser descartado”,
analisa. “Isso é de responsa-
bilidade de quem esta produ-
zindo e de quem esta constru-
indo o design daquela roupa.”

CENARIO

BRASILEIRO

No Brasil, os numeros da
moda surpreendem. Confor-
me dados compilados pela
Associacdo Brasileira da In-
dustria Téxtil e de Confec-
cdo (Abit), o faturamento da
cadeia téxtil e de confeccdo

moda rapida

A producao em massa de roupas causa
diferentes impactos no meio ambiente, como
poluicao de fontes de agua e emissao de
gases de efeito estufa. Brechos surgem
como alternativas para promover o consumo
consciente. Em Belém, a abertura de brechos

registra alta de 253% entre 2020 a 2024

Antigamente,a
gente via muito
preconceito com
os brechds
quando diziam
que era‘roupa
velha’. Nao é

isso. Conseguimos
superar esse
pensamento?”,

BeaBatista,criadorado
coletivo “E dasManas”

foi de 203,9 bilhdes de reais
em 2023. No mesmo ano, 0
total da producio de fabrica-
cdo, incluindo vestuario, fi-
cou em 8,02 bilhdes de pecas.
Também em 2023, o volume
da producdo téxtil chegou a
dois milhoes de toneladas.
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Ainda de acordo com a Abit,
o Pais esta entre os quatro
maiores produtores de ma-
lhas do mundo e se encontra
entre os cinco maiores produ-
tores e consumidores de de-
nim do planeta. O denim é um
tipo de tecido de algodao que
serve de base para a confec-
cdo de jeans e outras pecas,
como jaquetas e saias.

Dados do Instituto Brasilei-
ro de Geografia e Estatisti-
ca (IBGE) revelam que o se-
tor téxtil e de confeccdes teve
participacio de 5% no PIB in-
dustrial brasileiro no ano de
2022. Porém, os dados econo-
micos e de producio masca-
ram outras realidades.

Desde a plantacdo da fi-
bra para o tecido até a sai-
da das industrias, uma uni-
ca peca jeans pode consu-
mir cerca de 5,2 mil litros,
conforme o relatorio “Fios
da Moda: Perspectiva Sis-
témica Para Circularidade”,
publicacdo nacional pionei-
ra para analisar, qualitativa-
mente e quantitativamente,
os impactos das trés fibras
mais utilizadas na fabricacdo
de roupas: algodao, poliéster
e viscose. Enquanto as pecas
de algodéo levam de 10 a 20
anos para se decomporem na
natureza, alguns tecidos sin-
téticos demoram entre 100
e 300 anos e o poliéster
pode levar até 400 anos.

O relatdrio realizado pelo
Instituto Modefica, em par-
ceria com o Centro de Es-
tudos em Sustentabilidade
da Fundacio Getulio Vargas
(FGV) e a agéncia de circu-
laridade Regenerate Fashi-
on, ressalta a importancia
de se pensar o ciclo de vida
de uma peca de vestuario,
desde a producio até o des-
carte, e as consequéncias
das escolhas do consumo
desenfreado com a presséo
daindustria damoda.

Cerca de quatro milhées
de toneladas de residuos
téxteis sdo descartados a
cada ano pelos domicilios
brasileiros. Em 2024, cada
residéncia do Pais descartou
em cerca de 44 quilos de
roupas e calcados. Os nime-
ros sdo da consultoria inter-
nacional S2F Partners, um
hub de inteligéncia especia-
lizado em economia circular
e gestdo de residuos.

ECONOMIAE

MODA CIRCULAR

Nos ultimos anos, o con-
ceito de economia e moda
circular vem ganhando for-
ca gradativamente em res-
posta ao consumo irrespon-
savel. Quando nos referi-

mos a economia circular
é importante entendermos
que este modelo de produ-
cdo e consumo se baseia
nos principios de elimina-
cdo de residuos e poluicéo,
manutencdo de produtos,
materiais de uso e regene-
racdo de sistemas naturais.

No contexto da industria
fashion, a moda circular é
vista com uma abordagem
em qual vestuario e téxteis
sdo idealizados, produzidos
e consumidos com o objeti-
vo de reduzir o desperdicio,
a poluicao e o uso de recur-
sos naturais, como preconi-
za012° ODS daONU.

“E preciso pensar em for-
mas de ampliar politicas pu-
blicas que incentivem uma
economia circular, além de
trazer mais educacdo e cons-
ciéncia para que todo mun-
do que esta ligado a essa ca-
deia tenha responsabilidade
compartilhada, tanto o gover-
no, COMO as marcas € con-
sumidores”, comenta a desig-
ner de moda Yorrana Maia.

Afinal, a cadeia de produ-
cdo de roupas, conforme da-
dos mostrados anteriormen-
te, possui impacto importan-
te no meio ambiente, com a
poluicdo de agua e emissdes
de gases para efeito de estufa,
resultando no modelo de pro-
ducdo da industria da moda
baseada em fast fashion, o que
faz com que as pecas sejam
consideradas produtos forne-
cidos e de pouca duracio.

Maia destaca também que
a moda circular contribui
para que as roupas tenham
um ciclo de existéncia mais
sustentavel, estendendo o
uso das pecas e evitando o
descarte no meio ambien-

e. “Quando prolongamos a
vida (da roupa), temos uma
necessidade menor de pro-
ducdo de novos materiais-
primas. Entdo, é de fato um
novo olhar sobre o consumo
baseado nessa reutilizacdo.”

Uma forma consciente
de se vestir, promover a
moda circular, apoiar pe-
quenos negocios e diminuir
o hiperconsumo ¢ adqui-
rir roupas de segunda méo
em diversos brechos, sejam
online ou presenciais.

Segundo estudo do Boston
Consulting Group, as roupas
seminovas representam 12%
das pecas presentes na guar-
da-roupa da populacao brasi-
leira, numero que deve subir
para 20% neste ano. O volume
representa 24 bilhdes de re-
ais em movimentacio no Pafs.
Além dos brechds, as pecas de
segunda mao também podem
ser encontradas em platafor-
mas digitais, como Enjoei, Re-
passa, Troce OLX.

A quantidade de brechos
no Brasil reafirma a impor-
tancia da atividade. Confor-
me o Painel de dados de Re-
gistro de Empresas do Go-
verno Federal, a partir da
base do Cadastro Nacional
da Pessoa Juridica (CNPJ)
atualizado até o més de
abril deste ano, o Brasil pos-
sui atualmente 22.209 es-
tabelecimentos ativos nes-
se segmentos, entre empre-
sas, microempresas e em-
presas de pequeno porte.

Ainda no cenario nacional,
de acordo com dados do Ser-
vico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae), com base no Pai-
nel de Abertura dos Pequenos
Negocios do Data Sebrae, fo-
ram registrados 4.328 novos
negocios do ramo em 2024,
entre Microempreendedor In-
dividual (MEI) e Micro e
Pequena Empresa (MPE).

O numero representa um
aumento de 26% no periodo
de 2020 a 2024, quando fo-
ram abertos 3418 estabeleci-
mentos no Brasil em 2020.
Neste ano, ja sao 2.339 nego-
cios abertos no territorio na-
cional, conforme o Data Se-
brae, com dados atualizados
em maio deste ano. A tendén-
cia é que o setor continue em
ascensdo. Vale ressaltar que
os numeros do Governo Fe-
deral e do Data Sebrae ndo
abrangem brechos informais.
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Brechos e empreendimento feminino

No Parasio 193
empreendimentos ativos
até o momento, sendo

82 em Belém, segundo

o Painel de Dados de
Registro de Empresas

do Governo Federal.
Conforme estatisticas do
Data Sebrae, o estado

teve um crescimento de
200% na aberturade
empreendimentos do setor
no periodo de 2020

(27 aberturas) a2024
(81aberturas). Até maio
deste ano, ja foram

38 novos negocios do
ramo em todo o Para.

Em Belém, o cenario

é de otimismo. Em

2020, foram abertos 13
estabelecimentos no setor,
numero que pulou para

46 no ano passado,
registrando alta de 253%
na abertura de brechds em
Belém. Neste ano ja sio 12
novos empreendimentos
abertos na cidade, de
acordo com o Data Sebrae.
“Osbrechos democratizam
o acesso amoda
sustentavel com um

preco mais acessivel

e estimulam o
reaproveitamento criativo,
ressignificando o consumo
e fortalecendo a economia
local”, frisa Yorrana Maia.
Um designer de moda
destaca que este cenario
positivo de negocios traz
umanova perspectiva em
relacdo ao consumo de
roupas na capital paraense.
“Belém cresceu muito (em
brechos) e teve valorizacio
desse mercado. As feiras
de brechos promovem
reconhecimento da
atividade dentro

de nossaregido

e empreendedorismo
criativo para as pessoas
desenvolverem um estilo
de forma mais auténtico.”
Na capital paraense,
diferentes coletivos e
encontros de brechds sdo
realizados periodicamente,
sendo arenda principal

ou complementar para
diversas empreendedoras.
Um deles é o coletivo

“F, Das Manas”, iniciativa
criada em 2023 pelas
produtoras e idealizadoras
Bea Batista, 34, e

Brunna Heimann, 24.
Mensalmente, o coletivo

Homens também estdo comprando

Ha trés anos, Erica Vas-
concelos, 38 anos, trabalha
exclusivamente com bre-
cho on-line e, mais recente-
mente, também com o bre-
cho fisico ha um ano e meio,
onde comercializa as mais
diversas pecas de roupas
para clientes nos arredores
dobairro de Sio Bras.

Anteriormente, Erica tra-
balhou como gerente de
loja, o que foi um pontapé
para o inicio do proprio em-
preendimento de moda cir-
cular intitulado “Ma-E Ba-
zar”. “Sempre gostei de tra-
balhar com vendas. Eu uni
o util ao agradavel.”

Dependendo do més, os ga-
nhos da brecholeira podem
chegar a 2.500 reais. “Traba-
lhar hoje com o brechd sig-
nifica tudo para mim”, afir-
ma. Mas néo foi facil percor-
rer a estrada até chegar nos
dias atuais, sustentando o ne-
gocio da moda circular. Isso
porque a brecholeira expli-
ca que pouco até tempo exis-
tia muito preconceito em re-
lacdo aos brechos e sobre a
qualidade e origem das pecas.

Porém, ela garante que as
roupas que comercializam
sio de desapego e com padrio
excelente para uso. “E um
tabu que ja esta sendo que-

Enayle Silva
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realiza feiras itinerantes em
espacos abertos ou fechados,
com cerca de 40 brechos,
todos liderados por mulheres.
No més de maio, 0 “E Das
Manas” chegou a 34? edicdo,
ressaltando a importancia

do projeto colaborativo em
financiar a cultura dos
brechds na cidade.

Conforme explica Bea
Batista, a semente da
iniciativa foi plantada sete
anos atras, quando possuia
um brecho e sentiu na época
pré-pandemia a vontade

de participar de feiras
presenciais do ramo. “A gente
néo tinha muitos eventos que
priorizassem e valorizassem
os brechos. Aqui ainda eraum
pouco fechado emrelacio a
moda circular.”

Brunna Heimann afirma que
aelaboracdo de “E das
Manas” foi motivada a partir
do momento em que ambas
as criadoras verificaram

que havia a necessidade

de promover visibilidade
para que as mulheres
conseguissem ampliar as
vendas dos brechos e
aumentar o publico no setor.
“Assim como estreitar lacos
com pessoas do mesmo ramo,
criar umarede de networking
e tornar esse mercado solido
em Belém”, afirma.

O coletivo tem grande
procura por empreendedores
que desejam divulgar suas
marcas nos encontros de
brechos, porém, devido
apreocupacdo coma
qualidade no retorno das
vendas e disponibilidade de
espaco, a iniciativa abre,

no maximo, em cercade

40 empreendimentos. “NOs
selecionamos e fazemos uma
curadaria dessas marcas apos
ainscricdo das pessoas
interessadas. Cobramos um
valor simbolico por estande

€ nisso a gente consegue

Erica Vasconcelos
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brado com as pessoas mais
conscientes e informadas. A
maioria das pecas que saem
sdo vestidos e bermudas. O
que chama a atencéo das pes-
soas que trabalham no setor
é que agora os homens tam-
bém estio procurando com-
prar mais nos brechos.”

O “Ma-E Bazar” esta pre-
sente no coletivo “E Das
Manas” desde o inicio do
projeto em 2023. Além de
garantir renda com os even-

compor e trazer esses
eventos”, destaca Bea Batista.
Aolongo das 34 edicoes,
Heimann ressalta que é
gratificante ver a propor¢io
queo “E Das Manas”
alcancou, sendo reconhecido
ao destacar o trabalho
dasbrecholeiras em Belém.
“Hoje, eu exergo que o

nosso trabalho se tornou
uma peca fundamental

para trazer reconhecimento
aesse mercado.”

Em cadaedicdo dafeirade
brechds sdo disponibilizadas
entre 6 mil a 8 mil pecas

de roupas. Em dezembro

do ano passado, o trabalho
das duas produtoras recebeu
o reconhecimento como
“Mulher Empreendedora”
pela Camara Municipal de
Belém (CMB), devido aos
relevantes servicos prestados
junto a comunidade por
trabalhar a solidariedade

e responsabilidade

social e ambiental.

“A maioria do nosso publico
ja confirma aimportanciae a
relevancia que esses eventos
tém proporcionado, trazendo
mais consciéncia sobre o
consumo desenvolvido vindo
com o fast fashion”, diz Bea
Batista. “Antigamente, a gente
via muito preconceito com
os brechds quando diziam
que era ‘roupa velha’. Ndo

é isso. Conseguimos superar
esse pensamento.”
Predominantemente, o
publico que frequenta

o encontro de brechos

é de jovens conscientes

com a discussdo

sobre sustentabilidade. “Eles
trouxeram esse estilo de vida
ndo so pelo custo acessivel
(das pecas de roupas), mas
pela preocupacdo com o meio
ambiente. Isso € muito legal
de ver quando comparamos
com anos anteriores”,
ressalta Bea Batista sobre

tos de brecho, Vasconcelos
diz que o trabalho com a
venda das pecas de segun-
da méo promove aindepen-
déncia financeira feminina
e estimula outras mulheres
a buscarem o proprio nego-
cio, fortalecendo uma rede
de suporte entre as em-
preendedoras. “Isso € fazer
uma moda circular em meio
as mulheres que se ajudam.
E uma familia que se apoia
no mesmo objetivo.”

Mals nesses espa
&

o comportamento da
maioria dos consumidores
dos brechos refletindo
namudancade

postura sobre o fast
fashion nos ultimos anos.
Além da sustentabilidade,
0 “E das Manas”

também impulsiona

o empreendedorismo
feminino, fazendo

o publico conhecer
atrajetoriade
cadabrecholeirae
empreendedora. Bea
Batista frisa que,
atualmente, as mulheres
dominam o setor. “Ter
uma loja fisica é um
custo muito alto. Elas
enxergam esses eventos
como uma forma mais
acessivel de exportar o
negocio, de trazer um
pouco da sua historia

e também ter renda.
Ficamos muito felizes
com a decisdo delas

de querer independéncia
financeira”.

A designer de moda
Yorrana Maia percebe
que amoda circular

e os brechds sdo uma
oportunidade paraa
mulher comecar o proprio
empreendimento. “E um
tipo de negocio que
conecta pessoas e fortalece
umarede de apoio entre
mulheres. O brecho pode
néo ser apenas uma fonte
derendaextra, masa
principal fonte para elas”.
De acordo com Brunna
Heimann, coma
proximidade da COP 30,

o mercado de brechos

em Belém cresceu muito

e tende a aumentar.

“O publico quer comprar
porque enxerga que nao

é mais so o financeiro

que pesa, e sim a
responsabilidade que esse
mercado tem como
compromisso social e com
apreservacdo donosso
planeta”, argumenta.
“Osbrechos sdo uma
portade entrada para

o empreendedorismo de
baixo custo. A importancia
dobrecho vai muito

além da venda de roupas
usadas, ja que eles se
proporcionam uma forma
de consumo ético que
valoriza a originalidade no
vestir”, explica Heimann.
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Oportunidades sustentaveis

Cliente dos brechds e
frequentadora dos even-
tos que reinem exposito-
res de moda circular, a nu-
tricionista Enayle Silva, 24
anos, afirma que desde o
ano de 2018, quando ain-
da era estudante, ja estava
de olho nas opc¢des de bre-
chos na cidade. Inicialmen-
te, o interesse foi motivado
pelo menor preco.

Além da qualidade e dos
valores mais em conta, hoje
a afeicdo pelos brechos
também é estimulada pela
consciéncia em fomentar
como pequenas empreen-
dedoras. A nutricionista re-
forca que os brechos sdo
importantes nos tempos
atuais para promover o
consumo responsavel, em
contrapartida com a quali-
dade das roupas fast fashi-
on e producdo em massa da
indastria da moda.

“Sempre que eu posso
venho em busca de algu-
ma peca. Sdo roupas em
excelente estado e que du-
ram bastante tempo. Os
precos de pecas novas sdo
muito elevados. Uma vez
comprei uma blusa cara
em um shopping e rapida-
mente ela se descosturou”,
comenta Silva.

OPORTUNIDADE
Para o Sebrae, a chega-
da da COP 30 em Be-
lém representa uma ex-
celente oportunidade de
fortalecer a atencdo em
praticas sustentaveis. De
acordo com a observa-
cdo da analista técnica do
Sebrae no Para, Alessan-
dra Lobo, aqui na Amazo-
nia o movimento da moda
circular tem um grande
potencial de crescimen-
to, pois conecta sustenta-
bilidade, reaproveitamen-
to de materiais, saberes
locais e geracdo de renda.
“Quando a gente traba-
lha trazendo o respeito a
historia de cada peca e de
quem a veste, isso tam-
bém vira uma ferramen-
ta de transformacdo soci-
al”, destaca Lobo ao di-
zer também que incentivar
esse tipo de negocio € cui-
dar do planeta e da Ama-
zOnia, “onde cada inicia-
tiva empreendedora carre-
ga identidade, resisténcia
e muita criatividade”.
Segundo o analista téc-
nico, a moda circular nio
é uma tendéncia, mas sim

uma necessidade para tra-
zer alternativas de traba-
lho e faturamento. “O Se-
brae entende esse movi-
mento circular de moda
como um segmento estra-
tégico dentro da econo-
mia criativa, que pode, sim,
contribuir para o desen-
volvimento econdémico, as-
sim como para a valoriza-
cdo da cultura e do meio
ambiente da nossa regido.”

Uma observacdo impor-
tante é que as mulheres fi-
zeram a diferenca no setor
da moda circular, mas ain-
da enfrentam desafios. “Po-
demos destacar a dificul-
dade de acesso ao crédi-
to, a propria formalizacdo
dos negdcios e a sobrecar-
ga que muitas acumulam
entre trabalho, casa e fa-
milia”, argumenta Alessan-
dra Lobo. “A moda circu-
lar permite que essas mu-
lheres empreendam com
proposito, homologuem um
consumo mais conscien-
te e ainda fortalecam
aeconomialocal.”

Para quem deseja entrar
no ramo da moda circular
e dos brechods, um analis-
ta técnico recomenda uma
dica fundamental: nio dei-
xe de lado a gestio do negod-
cio. Ou seja, para prosperar
no projeto é preciso cuidar
da parte administrativa do
empreendimento e enten-
der custos, definicdo corre-
ta de precos e planejamento
de crescimento do negocio.

A identidade da marca
também ¢ algo necessa-
rio. Ter um posicionamen-
to claro do que se quer, con-
tar a histéria das pecas e
usar bem as redes sociais
fazem a diferenca no setor.
“Além de se manter atua-
lizado sobre as tendéncias
de consumo e buscar cons-
tantemente capacitacio. E
al que o Sebrae pode aju-
da-lo na gestdo do seu
negocio, na conquista dos
seus sonhos e no aumento
do seu faturamento.”

O Sebrae pode estar pre-
sente desde a concepcio
da ideia até o crescimento
do negdcio, oferecendo ca-
pacitacdes, consultorias per-
sonalizadas, orientacoes so-
bre formalizacdo e oportu-
nidade de acesso ao merca-
do. Alessandra Lobo reforca
que o Sebrae possui um pro-
grama que € voltado para a
economia criativa e que atua
com o setor da moda.

FAST FASHIONNOMUNDO

® O consumo de pecas de vestuario por pessoa chega a ser 60%

maior que ha pelomenos15anos

® Aproducdo deroupas gera entre 2% a 8% das emissdes globais

degasesdeefeitoestufa

® Uma Unica peca jeans pode consumir cercade 5,2 mil litros de agua
® Pecasdealgoddo levamde10a 20 anos para se decomporna
natureza; opoliéster pode levar até 400 anos
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0S NUMEROS DA MODA NO BRASIL

® Em 2023, o faturamento da cadeia téxtil e de fabricacdao foide

203,9 bilhdes dereais

® Nomesmoano, o total da producdo de fabricacao, incluindo
vestuadrio, ficou em 8,02 bilhdes de pecas.
® Tambémem 2023, 0 volume da producao téxtil chegou a dois

milhdes de toneladas.

® Cercade 4 milhdes de toneladas de residuos téxteis sao
descartados a cada ano pelos domicilios brasileiros
® Em 2024, cadaresidéncia do Pais descartouemcercade 44

quilosderoupase calcados
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BRECHOS PELOBRASIL

® OBrasil possuiatualmente 22.209 estabelecimentos ativos

nesse segmento

® Foramregistrados 4.328 novos negdciosdoramoem 2024 no
Pais,umaumentode 26% no periodode 2020a 2024

® OParateveumcrescimentode 200% na aberturade
empreendimentos do setor no periodo de 2020 (27 aberturas) a

2024 (8laberturas)

® Na capital paraense,em 2020 foramabertos13
estabelecimentos no setor,nimero que pulou para 46 em 2024,

umaaltade 253%
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